
Marknadsandelar

Procentuell andel av
försäljningen 2015.
Förändring i andelar
jämfört med förra
året inom parantes.

Kedjeföretagens samlade försäljning

Försäljning i miljarder kronor.
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Försäljningen 2015 uppdelad på profiler
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Marknadsandelar i de nordiska länderna
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Finland
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Lidl 8,3%*

* Uppskattad siffra
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Delfi, DLF och HUI Research presenterar:

www.delfi.se

www.dlf.se

www.hui.se

Dagligvarukartan™ 2016
Uppgifterna i tabellerna avser helåret 2015. Marknaden har definierats som försäljningen från de sex stora aktörernas fullsortimentsbutiker. I Coops siffror 
ingår försäljningen från de detaljhandelsdrivande föreningarna. Försäljningen av specialvaror ingår i siffrorna. Omsättningen är angiven inklusive moms.
I de fall företagen redovisar utan moms har en genomsnittlig momssats på 16 procent använts vid omräkningen. Omsättningsuppgifter på nationell nivå 
har samlats in av HUI Research. Lidl och Nettos försäljning har skattats, likaså uppdelningen av butiksprofiler på Coop. Fakta om de olika regionernas 
försäljning har hämtats från Delfi Marknadspartner och avser endast dagligvaruförsäljning. Dagligvarukartan revideras årligen om ny information blir 
tillgänglig. I årets publikation har 2014 års försäljningsuppgifter reviderats, vilket påverkar marknadens storlek, aktörernas marknadsandelar samt 
förändringstal. Jämförelser mellan olika årgångar av Dagligvarukartan skall därför göras med försiktighet.

Respektive profils andel av den totala försäljningen.
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*Lidls och Nettos uppgifter för de olika regionerna 
är skattade utifrån den genomsnittliga omsättningen 
för butikerna. Övriga uppgifter i de regionvisa 
uppdelningarna kommer från Delfi Marknadspartner 
och bygger på siffror som lämnats av butiker där de 
delats in i storleksklasser. Denna mätmetod gör att 
totalsumman mellan de uppgifter som redovisas 
överst på kartan, som kedjorna centralt har angett, 
och de som Delfi inhämtat, skiljer sig något åt.

Axfood 16,1 (+0,4%)

Bergendahls 7,3 (+0,2%)

Lidl 3,9 (+0,1%)Netto 2,3 (0,0%)

Ica 50,7
(+0,2%)

Coop 19,8 (-0,8%)
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